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. TV ocupa espagos, define habitos,
£ % divulga fatos, forma a opinido publi-
ca. E um instrumento mediador importante
para a democratizacdo da sociedade. Mas,
como o custo do horario de exibigdo nas emis-
soras comerciais e muito alto, poucas vezes a
administragao municipal tem espago na TV
para divulgar seus projetos e atividades e as
iniciativas do mteresse de todos os cidadaos
que surgem em cada baurro. Para as organiza-
¢oes soclals. como movimentos populares e
sindicais, o acesso € ainda mais dificil.
O Ministério das Comunicagdes esta propon-
do abertura na radiodifusdo comunitaria. No
projeto de lei. que provavelmente sera apro-
vado, a TV Publica deixa de ser a TV estatal
e passa a ser comunitaria. Ou seja, o conceito
passa a considerar ndo quem € o proprietario
do canal emissor, mas quem tem acesso a ele.
Do ponto de vista politico, a prefeitura € o ator
privilegiado para obter uma concessao que a
sociedade civil ndo consegue. Além disso, a
prefeitura tem mais condigoes para articular
em torno da proposta diferentes atores so-
ciais.

W OQUEETV
PUBLICA?

caminho mais facil para a prefeitura
iniciar um projeto de TV, oferecendo
espago ao publico para a emissdo de progra-
mas, € solicitar uma concessao em nivel local
para retransmissao de uma TV educativa.
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O maior cuidado a ser tomado € que a TV nao
seja patrimonio da prefeitura. Através de uma
fundagdo, ou outro mecanismo, o seu controle
deve ficar nas maos da sociedade civil.

E importante que a programagio seja produ-
zida pela propria populagdo, organizada em
grupos.

B POSSIBILIDADES

. endo acesso auma TV Publica, a socie-
§ dade pode se apropriar de um nstru-
mento de fiscalizagdo da prefeitura. Além dis-
s0,a TV pode setornar um elemento mediador
da realidade local. Através dela ¢ possivel
estabelecer elos: se a TV comercial vende
produtos, servigos e idéias, a TV Publica pode
fazer pesquisas junto a populagdo, divulgar
miciativas comunitarias de geragdo derendae
emprego, entre outros.

Ter uma concessao de TV pode ter muitos
outros desdobramentos. Pode ser incorporado
num projeto maior, intersetorial, trabalhando
em educagdo, lazer, levando informagao, fa-
zendo propostas, levantando discussdes que
sejam do interesse dos cidadaos.

Por exemplo, em cidades turisticas, a TV pode
ter uma programagdo especialmente voltada
para os turistas.

Os valores da cultura local e regional, como
musicas, culinaria, brincadeiras infantis, ex-
pressdes lingiiisticas, costumes e outros po-
dem estar incorporados no todo da programa-
¢ao, resgatando elementos pasteurizados pela
industria cultural e a TV massificada. Pode-se
abrir espago também para a divulgagao de
eventos culturais e artistas locais.

O acumulo de experiéncias de organizagoes
populares que investiram na area de video,
permite constituir novas formas de programa-
¢ao e exibigdo de TV, rompendo com a forma
classica tradicionalmente adotada que lida
com o espectador de forma pulverizada, cada
um em sua propria casa. As experiéncias
apontam para a TV em espago coletivo (TV
de rua) que, inclusive, oferecem a oportunida-
de de integrar os espagos publicos e privados:
€ possivel realizar uma emissdo de rua que
também entre nas casas.

B IMPLANTACAO

40 ha nenhuma dificuldade intranspo-
nivel em fazer televisao. No entanto,
o discurso audiovisual ¢ uma linguagem que
precisa ser aprendida.

Para que os programas sejam de qualidade
razoavel, ndo podem depender apenas da boa
vontade: e indispensavel que sejam realizados
cursos de capacitagio técnica com profissio-
nais especializados.

Além disso, € preciso que haja uma equipe
profissional que va capacitando o pessoal lo-
cal e estimulando a profissionalizagdo nas
entidades populares. E importante que tam-
bém depois se mantenha uma equipe profis-
sional central.

A TV Publica nao se firma enquanto depender
de gente de fora. mas a partir do momento em
que puder contar com seus proprios reporte-
res, cinegrafistas, apresentadores, num pro-
cesso de alfabetizagao audiovisual, desenca-
deando um processo no grupo social: o fato de
membros da comunidade se debrugarem para
elaborar uma pauta, elencar prioridades ou
conduzir uma entrevista ja e, em si, um ato de
depuragdo da realidade e reflexao sobre os
processos e os papéis ali vivenciados.

Logo de cara, ndo ¢ preciso criar toda a pro-
gramagao a ser transmitida. Retransmitindo a
TV educativa, aos poucos € possivel ir elabo-
rando e ampliando a programagao propria.

A forma mais sensata € comegar com jornalis-
mo. Além de ser mais simples de produzir, nao
necessita roteiros muitos elaborados e ¢ a pri-
meira necessidade local. A partir do jomalis-
mo, pode-se ampliar a programagao introdu-
zindo novos formatos e tematicas: programas
curtos de entrevistas, debates, servigos.
Reunindo os grupos interessados em produzir
os programas, € possivel fazer um acordo de
tal forma que ninguém saia prejudicado ou
privilegiado nos horarios. Mesmo porque nin-
guém € capaz de ocupar muitos horarios por
dia. E importante também que se tenha um
coordenador de programagao.

A Prefeitura deve adquirir o equipamento e
capacitar todos os grupos interessados para
que aprendam a usa-lo. Dessa forma, rompe-
se com o discurso do "faz quem pode".
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Durante todo o processo ndo se pode perder de
vista a importancia de avaliar o que est4 acon-
tecendo e qual a receptividade do publico. Nio
vale a pena mvestir tempo e energia em progra-
mas que ninguém assiste.

RECURSOS

Um mvestimente em TV nao € tdo absurdo,
caro nem complexo quanto parece a primeira
vista. A prefeitura ndo vai montar, logo de
inicio, uma super-produtora de video com
transmissores gigantescos.

Com um investimento de cerca de 200 mil
ddlares é possivel instalar uma emissora de TV
(VHF) com o equipamento profissional basico
O padrio recomendado ¢ o Super-VHS, que é
o0 mais utilizado nas experiéncias latino-ameri-
canas. Esse sistema permite utilizar o VHS
(doméstico e amador) e pode utilizar outros
sistemas, havendo equipamentos de pos-pro-
dugao.

Quanto ao estudio, € possivel aproveitar locais
Ja existentes e utilizar infra-estrutura basica
como iluminagdo e cenarios de teatro.

A fundagdo mantenedora da TV Publica deve
procurar a auto-sustentagio. E interessante que

a sociedade assuma uma parte dos custos e a
prefeitura assuma a outra parte.

EXPERIENCIA

A TV Cultura de Itabira-MG (89 mil hab.) é
uma experiéncia pioneira e bem sucedida de
emissora publica municipal do Pais. Retrans-
mitindo a programagdo da TV Cultura de Sdo
Paulo, a emissora de Itabira é mantida pela
Fundagdo Carlos Drummond de Andrade, en-
tidade sustentada pela prefeitura.

Sua programagio ¢ produzida por associagdes
de bairro e entidades sociais; alunos de terceiro
grau, sob a supervisdo de professores; video-
amadores; profissionais da area de saide e
outros. Abrange de esportes e informes médi-
cos a programas dirigidos as criangas, até o
"Jomal da Cultura Itabira", telejornalismo di-
ferenciado, que da mais espago ao cidaddo que
as emissoras comerciais.

Em pesquisa realizada pelo Instituto Vox Po-
puli em 1996, para a Rede Minas, a TV Cultura
de Itabira aparece como a emissora da Rede
com maior indice de audiéncia apds as 14 ho-
ras. Durante o noticiario local, de 18 minutos,

o indice de audiéncia fica atras apenas da Globo
e empata tecnicamente com o indice do SBT.
A experiéncia de Belo Horizonte (2061 mil
hab.) limitou-se a uma emissora comunitaria
que ficou no ar durante dez dias, num raio de 6
quilometros, resultado de um cursodo CODAL
- Comunicagao para o Desenvolvimento da
América Latina, junto com a ABVP - Associa-
¢do Brasileira de Video Popular, para a capaci-
tagdo de agentes para TVs comunitarias.
Diariamente era produzido um noticiario de 45
minutos, com noticias locais, comportamento,
experiéncias coletivas de sucesso em BH e
outras localidades, quadros musicais, culturais,
culinaria, humor, matéria infantil e juvenil e
destaque para as discussées sobre um aterro
sanitario no local.

Uma equipe dedicou-se ao acompanhamento
da recepgao, visitando residéncias, pesquisan-
do a aceitagdo da programagio, levantando
pautas e ensinando as pessoas a sintonizar o
canal 8. Alguns bares, escolhidos como pontos
de referéncia para quem nio recebia bem o
sinal, tomaram-se focos de aglutinagdo de pes-
soas epontos estratégicos de pesquisa da recep-
gdo.

RESULTADOS

Com uma TV Piblica, o
publico vé uma TV onde
se vé. A populacdo que
se reconhece na TV, nio
somente no noticiario
policial ou no horario
eleitoral, tem mais ele-
‘mentos para se
‘valorizar.

'As experiéncias
de Itabira e Belo
Horizonte mos-
traram que assis-
tir TV ndo é ne-
cessariamente
um ato passivo e
solitario, mas
pode ser ludico e
participativo
quando o espec-
tador se identifi-
<a com as pessoas
e as questoes co-
locadas na tela.
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A TV publica é um
instrumento im-
-portante de edu-
cacdo e formacao
de opinido, quan-
do respeita o di-
reito a informa-
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¢@o e pluralidade de
propostas, o ritmo e a
logica da cultura local.

Ao trabalhar pela cida-
dania plena, torna-se
instrumento politico.

Ela nio vem para des-
bancar a politica mas
para refor¢ar o sev pa-
pel. Tampouco vai com-
bater o sistema conven-
cional de TV. Mas este,
com certeza, niio sera
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mais o mesmo, sofren-
do influéncia das caras,
formatos e padrdes que
a TV Publica vai trazer,
abrindo espa¢o para a
espontaneidade, o im-
proviso, a autenticida-
de.

A TV Publica,
quando construi-
da a partir de
principios educa-
tivos, artisticos,
culturais e infor-
mativos é capaz
de intensificar
relacdes sociais
locais e dar voz
aos milhdes de
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excluidos deste
pais. Com ela,
ainda, a prefeitu-
ra tera sva capa-
cidade de comu-
nicacdo amplia-
da: veiculando
informacoes de
vtilidade publi-
<a, transforma a
TV num instru-
mento de servi-
¢o publico.




