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Relatório 
de Visibilidade
 dos Projetos da Fundação 
SOS Mata Atlântica

A 
preservar e recuperar a Mata Atlântica e 

mobilizar as pessoas em prol de um am-

biente mais sadio e com maior qualidade 

de vida. 

A credibilidade que a ONG adquiriu 

nesse período de atuação é muito e-

levada, por isso a imprensa e os jorna-

listas em geral costumam dar espaço 

para as pautas propostas pela Fundação. 

 Fundação SOS Mata Atlântica 

atua há quase 27 anos para 

Eles também acompanham nossos even-

tos e atividades. Dessa maneira, as ações 

promovidas pela SOS Mata Atlântica 

acabam tendo bastante visibilidade. 

Este livro demonstra o alcance das ativi-

dades de forma concreta, apresentando 

o número de clippings atingidos com 

três projetos da Fundação: o evento 

“Viva a Mata”, que ocorre anualmente 

no Parque Ibirapuera, o “Atlas dos Re-

manescentes Florestais da Mata Atlân-
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tica”, que monitora os desmatamentos 

no bioma, e a mostra “A Mata Atlântica é 

Aqui – Exposição Itinerante do Cidadão 

Atuante”, que percorre diversos Estados 

e cidades. 

Além de mostrar reportagens realiza-

das em impressos, sites e TVs, o livro 

também indica o público atingido pe-

las matérias, o tamanho dos textos em 

centímetros e o quanto isso representa 

em termos financeiros. 

No caso do Atlas, por exemplo, 59 re-

portagens publicadas em impressos 

foram avaliadas, todas elas com viés 

positivo para a Fundação. Elas tiveram 

uma estimativa de público de 15,4 mi-

lhões de pessoas. Com um total de 4.841 

centímetros de textos publicados, o va-

lor em publicidade seria de R$ 1,14 mi-

lhão. 

Na internet, foram analisadas 211 ma-

térias a respeito do Atlas. Elas totaliza-

ram 49,2 mil centímetros de texto, com 

793,1 milhões de visualizações (page 

views) e um valor de publicidade de

R$ 10,7 milhões. 

Já as 21 reportagens de veículos impres-

sos sobre a mostra itinerante “A Mata 

Atlântica é Aqui: Exposição Itinerante 

do Cidadão Atuante” analisadas alcan-

çaram um público estimado em 3,9 mi-

lhões de pessoas, com 988 centímetros 

publicados. Isso seria o equivalente a R$ 

125,7 mil em publicidade. Na internet, 

foram analisadas 171 matérias, com to-

tal de 104,3 mil centímetros publicados. 

No conjunto, o material teve 62 milhões 

de visualizações e seria o equivalente a 

R$ 16,9 milhões em publicidade. 

Sobre o Viva a Mata, as 37 reportagens 

publicadas em impressos atingiram um 

total de 13,7 milhões de pessoas com 

textos que somaram 1.529 centímetros. 

O valor em publicidade seria o equiva-

lente a R$ 390,9 mil. Na internet, foram 

postadas 158 reportagens, que soma-

ram 51,9 mil centímetros publicados. 

Isso gerou um total de visualizações de 

1,2 trilhão e atingiu, em valor de publici-

dade, R$ 12,7 milhões.
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A 
so Verde Também Depende do 

Azul”, para mostrar a importância 

da interconectividade entre ecos-

sistemas marinhos/costeiros e a 

Mata Atlântica. Este foi o tema 

do Viva a Mata 2012, evento que 

teve a sua oitava edição no Parque 

Ibirapuera (São Paulo) e recebeu 

mais de 100 mil pessoas. No en-

cerramento do evento, no domin-

go, cerca de 2 mil se reuniram na 

manifestação #VetaTudoDilma, 

que pedia o veto integral do novo 

Código Florestal.

No evento, 80 expositores de todo 

o Brasil realizaram atividades e 

apresentaram seus projetos. So-

mando todas as edições do Viva a 

Mata, mais de 480 mil pessoas já 

visitaram a exposição.

 Fundação trabalhou em 

2012 a mensagem “Nos-

Cerca de 2 mil pessoas estiveram no Monumento às 
Bandeiras para protestar contra a mudança do Código 
Florestal. 

A grande bandeira da SOS Mata Atlântica era um 
dos destaques na manifestação que pedia a proteção 
das florestas brasileiras. 

Viva a Mata

Sobre o projeto
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Pessoas de todas as idades participaram 
do movimento, com faixas de luto e protesto. 
Toda a ação foi pacífica. 

Manifestantes usaram camisetas verdes para pedir à 
presidente Dilma que vetasse as mudanças ao Código 
Florestal. 

Participantes vieram de diversas cidades do país 
para se manifestar contra o retrocesso na legislação 
ambiental. 

sosma.org.br
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Em parceria com o Avistar, foi realizado no 
evento um passeio para observação de aves 
no Parque Ibirapuera.  

O Projeto Tamar trouxe suas réplicas de tartaruga 
em tamanho real para o evento, atraindo os olhares 
dos visitantes. 

Durante o Viva a Mata, o público aprendeu como se 
planta uma muda de árvore nativa e, após a oficina, 
pode levá-la para casa. 

Os participantes puderam ter mais informações 
sobre o Rio Tietê e as medidas para sua despoluição. 

Viva a Mata
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A imprensa noticiou o evento antes 

e durante sua realização, e o Viva 

a Mata apareceu num total de ao 

menos 322 reportagens em impres-

sos e na internet. Também foi alvo de 

reportagens para TV, em canais como 

Rede Globo, Record e Record News. 

Clippings

A imprensa cobriu o evento nos três dias e entrevistou 
os realizadores, expositores e participantes.

sosma.org.br
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21/05

21/05

O Estado de São Paulo  
São Paulo - SP

TV Globo SPTV  São Paulo - SP

Clippings

Principais Citações na Imprensa 2012
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17/05
Época São Paulo

sosma.org.br
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19/02
Asa Branca

Clippings

Principais Citações na Imprensa 2012
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27/03
Primeira Edição

sosma.org.br
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02/05
ViaEPTV.com

Clippings
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03/05
Painel Florestal

sosma.org.br
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07/05
Primeira Edição

Clippings
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08/05
Autossustentável

sosma.org.br
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09/05
Agência Senado

Clippings
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10/05
Bahia Social

sosma.org.br
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14/05
Mundo Eco

Clippings
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17/05
Abong

sosma.org.br
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18/05
Sabesp

Clippings
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18/05
Panorama Brasil

sosma.org.br
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21/05
Diário do Comércio

Clippings
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21/05
Yahoo! Notícias

sosma.org.br
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21/05
Ministério do Planejamento

Clippings
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22/05
Carbono Brasil

sosma.org.br
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24/05
Envolverde

Clippings
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24/05
Prefeitura de São Sebastião

sosma.org.br
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26/05
Cia Nativa

Clippings
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03/06
Rede Record

sosma.org.br
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E 
Atlântica é Aqui – Exposição Iti-

nerante do Cidadão Atuante” 

iniciou seu quarto ciclo de via-

gens pelo Brasil. O tamanho da 

exposição aumentou, passando 

de um para dois caminhões adap-

tados, que viajam juntos. Um 

deles é palco para a realização 

de atividades de educação am-

biental, enquanto o outro, trans-

formado numa sala de aula itine-

rante, concentra atividades como 

treinamentos e cinema. Entre os 

dois caminhões, o público teve 

acesso a uma exposição sobre os 

ambientes costeiros e marinhos. 

De maio a dezembro de 2012, o 

projeto visitou 10 cidades, con-

tabilizando mais de 100 dias de 

atividades de educação ambien-

tal. Mais de 15 rios tiveram a água 

monitorada e mais de 100 ONGs, 

instituições e secretarias foram 

parceiras do projeto. O público a-

tingido diretamente foi de mais de 

25 mil pessoas. 

 m maio de 2012, o cami-

nhão do projeto “A Mata 

O caminhão é aberto para todos os públicos e grupos de 
escolas costumam agendar visitas. Durante o passeio, os alunos 
aprendem brincando e participam de atividades monitoradas. 

O caminhão percorreu 26 mil quilômetros em 2012 e foi 
adesivado com o tema “Nosso Verde Também Depende do Azul”, 
para conscientizar sobre a relação entre o mar e a floresta.

Exposição Itinerante

Sobre o projeto
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Os estudantes observam maquetes, desenham, 
fazem jogos, assistem a vídeos e a palestras nos 
caminhões. 

ONGs locais que apoiam o caminhão também trazem 
suas atividades para o espaço.

Um dos principais objetivos do projeto itinerante é mostrar 
que a Mata Atlântica está na cidade em que as pessoas vivem. 
Por isso, ele circula por diferentes municípios de 17 Estados. 

sosma.org.br
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O projeto percorreu 26 mil quilôme- 

tros de estradas só em 2012, levando 

as marcas dos patrocinadores para di-

versas regiões. 

A área onde o caminhão fica também pode ser palco 
de manifestações da sociedade civil, como essa contra 
a alteração do Código Florestal. 

A parte visual do caminhão é muito trabalhada para 
atrair a atenção do público e passar a mensagem de 
maneira simples. 

O caminhão também permite apresentações teatrais 
e espetáculos diversos, que são muito apreciadas pelo 
público. 

As crianças costumam se engajar e participar ativamente. 
O caminhão também possui uma biblioteca com livros da 
área ambiental. 
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A passagem do caminhão foi noticiada 

por veículos regionais e locais de diver-

sos Estados. No total, foram pelo menos 

466 reportagens em impressos e na in-

ternet. O projeto também foi tema de 

entrevistas e matérias em TVs (afiliadas 

da Record e Rede Globo, por exemplo) e 

em rádios locais.  

Clippings

Os monitores do caminhão sempre concedem entrevistas 
à imprensa. Às vezes, as conversas acontecem no espaço 
da exposição, em outras eles vão até as rádios e TVs.

sosma.org.br
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03/07

23/07

TV Verdes Mares - Fortaleza

TV Record - Natal

Clippings

Principais Citações na Imprensa 2012
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02/10

22/10

TV Pajuçara - Record Maceió

TV Globo - Sergipe

sosma.org.br
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04/09

14/04

Diário de Pernambuco

Jornal Metropolitano
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04/07
Diário do Nordeste (CE)
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14/03
Jornal do Brasil

Clippings
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09/02
O Globo
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27/02
Êxito Rio

Clippings

Principais Citações na Imprensa 2012

|  64



12/06
Instituto EcoAção
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02/07
Celulose Online
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04/07
Articulação de Esquerda
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24/07
Tribuna do Norte
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18/10
Cidade Sergipe
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23/01
Prefeitura de São Sebastião

Clippings

Principais Citações na Imprensa 2012

|  70



12/04
Prefeitura de Osasco
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P 
Instituto Nacional de Pesquisas Espa-

ciais (INPE) divulgaram os dados atu-

alizados do Atlas dos Remanescentes 

Florestais da Mata Atlântica relativos a 

2010 e 2011. 

O levantamento alertou que Minas Ge-

rais e Bahia foram os Estados campeões 

de desmatamento nesse período. E que 

a floresta continua reduzida a apenas 

7,9% de sua cobertura original – isso 

demonstra que, para os próximos anos, 

permanece crítica a necessidade de políti-

cas e atitudes em defesa do bioma. “A con-

servação e a proteção desse bioma tão 

ameaçado continuam sendo nossas grandes 

lutas. Os recursos naturais e os serviços am-

bientais da Mata Atlântica são essenciais 

para a sobrevivência de mais de 118 milhões 

de habitantes que vivem sob seus domínios”, 

enfatiza Marcia Hirota, diretora de gestão 

do conhecimento da Fundação SOS Mata 

Atlântica.

 ara marcar o Dia da Mata Atlân-

tica (27 de maio), a Fundação e o 

O monitoramento via satélite da situação 

da Mata Atlântica atrai muita visibilidade e 

é amplamente noticiado pela imprensa. Em 

2012, o tema ganhou destaque nos princi-

pais jornais nacionais – Folha de S.Paulo, O 

Globo e O Estado de S.Paulo. No total, o A-

tlas apareceu em pelo menos 429 reporta-

gens de veículos impressos e na internet ao 

longo do ano. 

Além disso, também foi assunto de repor-

tagens televisivas na Rede Globo, na Re-

cord News e outras emissoras. 

 

Clippings

Atlas dos Remanescentes Florestais

Sobre o projeto
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Os pontos verdes mostram onde ainda há Mata 
Atlântica. A área amarela representa como era o 
bioma originalmente, antes dos desmatamentos. 
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30/05
O Globo

Clippings

Principais Citações na Imprensa 2012

|  92



30/05
O Estado de S. Paulo
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30/05
Folha de S. Paulo
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06/04
Ministério do Planejamento
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09/01
Acessa
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09/02
Estadão.com.br
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09/02
Folha de S. Paulo
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10/02
Caos & Clorofila
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29/05
DCI
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29/05
Portal G1
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29/05
Portal IG
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29/05
Agência Minas
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30/05
Folha.com
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30/05
Band.com.br
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30/05
BOL Notícias
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03/06
Instituto Ressoar
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28/06
IBahia
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05/07
Band.com.br
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Análise de Mídia Digital

Resultado Total da Análise (Jan a Nov 2012)
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Análise de Mídia Digital

Resultado Acumulado por Veículos-Efetivos (Jan a Nov 2012)
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Análise de Mídia Digital

Resultado Acumulado por Veículos-Efetivos (Jan a Nov 2012)
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Conclusão

A 
e grande inserção nos veículos de comu-

nicação.

Ao analisar a visibilidade de três dos di-

versos projetos executados pela ONG, 

notamos que o alcance é muito amplo: 2 

trilhões de visualizações e leituras e uma 

publicidade avaliada em R$ 42 milhões.

As empresas parceiras ou patrocinado-

ras desses projetos acabam sendo bene-

 Fundação SOS Mata Atlântica 

possui uma alta credibilidade 

ficiadas pela alta exposição na imprensa, 

ressaltando que as notícias sempre têm 

viés positivo. 

Dessa forma, a Fundação SOS Mata 

Atlântica acredita que o patrocínio ou 

apoio a seus projetos – além de ajuda-

rem a causa ambiental e mais especifi-

camente a recuperar e preservar a Mata 

Atlântica – é um investimento em visibi-

lidade e marketing para as empresas. 
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